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Wer kommt und was kaufen sie?

Wismars Innenstadt
unter der Lupe 



unter 10 Jahre

10 bis unter 18 Jahre

18 bis unter 25 Jahre

25 bis unter 40 Jahre

40 bis unter 65 Jahre

65 Jahre und älter

Altersstruktur in Wismar

Familienstand in Wismar

Singles

Familien mit Kinder

Familien ohne Kinder

STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN
DER INNENSTADTBESUCHER

unter 10 Jahre

10 bis unter 18 Jahre

18 bis unter 25 Jahre

25 bis unter 40 Jahre

40 bis unter 65 Jahre

65 Jahre und älter

2024 2040

Quelle: FDZ der Statistischen Ämter des Bundes und der
Länder, Deenst GmbH, eigene BerechnungenQuelle: PlaceSense + Statistisches Bundesamt

Altersdurchschnitt:
rd. 46 Jahre



Einkommensverteilung in
Wismar

Verteilung der Berufe in
Wismar

2,3 %

Nichterwerbs-
personen

Erwerbslose

Führungskräfte
und

Akademiker

Bürokräfte und
Dienstleistende 

Techniker und
Handwerker

AndereLandwirtschaft/Forst/Fischer

STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN
DER INNENSTADTBESUCHER

Kinder,  Senioren,
Menschen mit

Behinderung, Studierende

Quelle: Zensus 2022 (Statistisches Bundesamt)



Einzelhandelsrelevante
Kennzahlen

Anteil der Gesamtausgaben von 
Bewohner und Besucher

89,3
 

23.983 €

96,2

6.328 €

113,3

Kaufkraftkennziffer 
verfügbares Nettoeinkommen

(Deutschland = 100 = 26.856 €)

Umsatzkennziffer
Einzelhandelsumsatz 

je Einwohner
(Deutschland = 100 = 6.578 €)

Zentralitätskennziffer 
Verhältnis von 

Einzelhandelsumsatz zur Kaufkraft
(Deutschland = 100)

Einwohner

Besucher

2019 2023

STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN
DER INNENSTADTBESUCHER

Quelle: Cima Citymonitor Wismar 2024)

Wismar ist stark geprägt von Besucher-Ausgaben 

ACHTUNG: was passiert, wenn Besucher/Touristen
zukünftig weniger werden?



Anzahl der Transaktionen per Kredit- und Debitkarte
2019 - 2023 in Wismar

2019 2020 2021 2022 2023

Bargeldtransaktionen
Sonstiges

Verkehr & Reisen

Einzelhandel

Gastronomie

Dienstleistungen
Beherbergung

Haushaltswaren

Gesundheit &
Schönheit

Lebensmittel

Unterhaltung &
Freizeit

STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN
DER INNENSTADTBESUCHER

Top-Zahlungsmittel 
in 2024

1.  Barzahlung (72%)

2.  Debit-/EC-Karte (55%)

3.  Kreditkarte (31%)

4.  Mobilgeräte (20%)

Quelle: Statista 2025
Quelle: Cima Citymonitor Wismar 2024)



Bewertung  der Angebote 2024 2022

Einzelhandelsangebot  insgesamt 2,1 2,4

Bekleidung 2,1 2,5

Schuhe/Lederwaren 2,3 2,6

Uhren/Schmuck 2,3 2,4

Unterhaltungselektronik / PC / Foto /
Telekommunikation

3,2 3

Wohnen / Einrichten / Dekorieren 3,4 2,8

Büro / Schreibwaren 2,4 2,5

Sport / Spiel / Hobby / Basteln 3,2 2,7

Bücher 2,4 2,3

Körperpflege  / Kosmetik / Drogeriewaren  2,0 2,2

Lebensmittel 2,0 2,9

Gastronomie 1,7 1,9

Dienstleistungsangebot  (z.B. Friseure, Reinigung, Bank) 2,1 2,1

Behördengang / Arzt / Arbeit / Ausb.

Wohnen

Dienstleistungsangebot (z.B. Friseur)

‚Verweilen‘ / Sightseeing

Freizeit- und Kulturangebot 

Gastronomie (z.B. Restaurant, Café)

Einkaufen
 / Einkaufsbummel

2022 2024

STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN
DER INNENSTADTBESUCHER

Warum sind Sie heute in dieser
Innenstadt? (Mehrfachnennungen)

Welche Schulnote würden Sie dieser Innenstadt in Bezug
auf ihre Attraktivität geben?



Ein Blick auf Fakten & Trends

Wie attraktiv ist
Wismar wirklich? 



398 Akteure

WIE ATTRAKTIV IST WISMAR WIRKLICH? 
EIN BLICK AUF FAKTEN & TRENDS

Sonstiges

Einzelhandel

Dienstleistung

Gastronomie

Maklerbüros 

Gastgewerbe

Politik,
Galerie,
Museum

Bekleidung

Lebensmittel

Einrichtung/
Dekoartikel

Schuhe,
Schmuck,

Accessoires

Gesundheit
u. Schönheit 

Freizeit
Sonstiges

Branchenmix in der Innenstadt

der Branchenmix ist relativ ausgewogen
> 85 % inhabergeführte Geschäfte
Herrenbekleidung, Second-Hand, Elektronik fehlen 



+15 %
rd. 594.000 

Besuche mehr

WIE ATTRAKTIV IST WISMAR WIRKLICH? 
EIN BLICK AUF FAKTEN & TRENDS

Besucher innerhalb von 4 Stunden = 1 Besuch (ausgeschlossen werden Personen, die sich länger als 4 Stunden aufhalten)



9,8 %

39 LS

3,3 %

5 LS
5,4 %

7 LS

22,9 %

27 LS

WIE ATTRAKTIV IST WISMAR WIRKLICH? 
EIN BLICK AUF FAKTEN & TRENDS

Entwicklung Leerstand



WIE ATTRAKTIV IST WISMAR WIRKLICH? 
EIN BLICK AUF FAKTEN & TRENDS

Quelle: Vitale Innenstädte 2024

Attraktivität aus der
Besucherperspektive 

n = 400



Innenstadtbesucherverhinderte
Innenstadtfans

Nutzergruppenprofil

Unentschlossenheit beim
Shopping/ Anreizschaffung

20-50 km Reisebereitschaft

Bequemlichkeit 

Erlebnischarakter
steigern

Informations-/Kommunikations-
lücken schließen

Ambiente/Flair/ Aufwertung der
Fußgängerzone

Nachhaltigkeitsthemen haben an
Bedeutung gewonnen 

Leerstandsbeseitigung/
Ansiedlungsmanagement 

Serviceleistungen optimieren

WIE ATTRAKTIV IST WISMAR WIRKLICH? 
EIN BLICK AUF FAKTEN & TRENDS


