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Wismars Innenstadt
unter der Lupe

Wer kommt und was kaufen sie?




Altersstruktur in Wismar

unter 10 Jahre

10 bis unter 18 Jahre 65 Jahre und 'élt_e_r

., 18 bis unter 25 Jahre

WYY 25 bis unter 40 Jahre

Familienstand in Wismar

Familien mit Kinder

Singles

Familien ohne Kinder
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'KONSUMVERHALTEN

- Einkommensverteilung in
- Wismar

Landwirtschaft'/'_;Ef'd_‘ '

Techniker und ,
Handwerker Y 16,7%

\

Biirokrafte und 5&

Dienstleistende

Filhrungskrafte
und
Akademiker




Kaufkraftkennziffer

verfugbares Nettoeinkommen
(Deutschland = 100 = 26.856 €)

Umsatzkennziffer
Einzelhandelsumsatz

je Einwohner
(Deutschland = 100 = 6.578 €)

2019
Zentralitatskennziffer : , £y
Verhaltnis von Wismar ist stark gepr
Einzelhandelsumsatz zur Kaufkraft 5 Tl
(Deutschland = 100) ACHTUNG: was pas

zukiinftig weniger w




STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN

DER INNENSTADTBESUCHER
Anzahl der Transaktionen per Kredit- und Debitkarte

2019 - 2023 in Wismar

Bargeldtransaktionen

Sonstiges
Verkehr & Reisen
Top-Zahlungsmittel
in 2024 Einzelhandel
1. Barzahlung (72%)
Gastronomie

2. Debit-/EC-Karte (55%)

Dienstleistungen
Beherbergung
Haushaltswaren

3. Kreditkarte (31%)

4. Mobilgerate (20%)
Gesundheit &

Schonheit

Lebensmittel

Unterhaltung &
Freizeit

Quelle: Statista 2025
Quelle: Cima Citymonitor Wismar 2024)




STRUKTUR UND KONSUMVERHALTEN

DER INNENSTADTBESUCHER

Warum sind Sie heute in dieser Welche Schulnote wiirden Sie dieser Innenstadt in Bezug
Innenstadt? (Mehrfachnennungen) auf ihre Attraktivitat geben?

Gastronomie (z.B. Restaurant, Café) = Einzelhandelsangebot insgesamt 2.4
_Einkaufen | Bekleidung 2,5
/ Einkaufsbummel
: Schuhe/Lederwaren 2,6
,Verweilen' / Sightseein = =
/Sig g Uhren/Schmuck 2,4
Freizeit- und Kulturangebot —| ' - d—- | Unterhaltungselektronik / PC / Foto / 3
Telekommunikation

Wohnen = Wohnen / Einrichten / Dekorieren 2,8
Dienstleistungsangebot (z.B. Friseur) = Buro / Schrcitis s 28
Sport / Spiel / Hobby / Basteln 2,7

Behordengang / Arzt / Arbeit / Aush. =
tEb _ Biicher 2,3
Korperpflege / Kosmetik / Drogeriewaren 2,2

© 2022 2024

Lebensmittel 2,9
Gastronomie 1,9
Dienstleistungsangebot (z.B. Friseure, Reinigung, Bank) 2,1 2,1




Wie attraktiv ist
Wismar wirklich?

Ein Blick auf Fakten & Trends




Politik,
Galerie,

Museum Sonstiges

Einzelhandel Freizeit 2

Gesundheit '. o
u. Schonheit R

12%
398 Akteure

Schuhe,
Schmuck,
Accessoires

o der Branchenmix is

Dienstleistung + . >85% inhaberggf;
« Herrenbekleidun




. +15 %
| i rd. 594.000
Besuchszahlen nach Monaten fir 2023 und 2024 Besuche mehr

S

429275 446.919
416.006
396.019 393.194
366.050 369.388 360.188
340.106 341.413 346.856
| I 31&288 |I I I II I| I
Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November  Dezember

W2023 m2024

v :',h




Leerstandsentwicklung 2021 bis 2024 Leerstandsentwicklung 2021 bis 2024 Leerstandsentwicklung 2021 bis 2024
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Attraktivitit aus der
Besucherperspektive

Bewertungskriterien Note 2024 Note 2022 Welche MaBnahmen sollten ergriffen werden,

Attraktivitat allgemein 2,3 2,0 um die Innenstadt fiir
: —— i lhren Besuch attraktiver zu machen?
Erreichbarkeit mit
OPNV 1,6 2,8 :
PKW 21 2.7 MaRnahmen gegen Leerstdande 64,7 27,7
Fahrrad 1,9 2,5 .
Parkmoglichkeiten 1,9 2,9 Verbessertes Toilettenangebot

Ambiente/Flair/Atmosphare 23 2,0
Wege, Platze, Sitz- und 2,7 33 Ausbau/Aufwertung FuBgangerzonen

Verweilmoglichkeiten

Mehr Events &
Erlebniswert (Neues entdecken, 2,8 2,6 verkaufsoffene Sonntage
inspirieren lassen, Spal® haben)
Ay A Verbesserung OPNV

Ausbau PKW-Parkmaoglichkeiten

0,0 20,0 40,0 = 60,0 80,0 100,0

-

n =400 B unbedingt M sinnvoll, aber nicht dringend W unnétig/uberflissig B keine Angabe/weil nicht

Innenstidte 2024
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KTIV IST WISMAR WIRKLICH?
AKTEN & TRENDS

Nutzergruppenprofil

verhinderte

Innenstadtfans Innenstadtbesucher

Lee rstan’dsbe_l__"
Ansiedlungsm:

Bedeutung gev




