Allgemeine Kennzahlen - Wismar

Altersdurchschnitte und Kaufkraftindex

Quellen: Nexiga Kaufkraft 2024
Urbistat.com

46-51
Jahre

88-98
Index

Altersdurchschnitt
(MV: 46,5 Jahre; 2022)

«*» Wismar: 46,4 Jahre
+»* Poel: 51,4 Jahre
< NWM: 46,2 Jahre

% MV: 46,7 Jahre

Einzelhandelsrelevante

Kaufkraft
(Index BRD = 100 » 27.926€ pro
Einwohner und Jahr; 2024)

«» Wismar: 89,3 (24.938 €)
«» Poel: 97,9 (27.340 €)
«» Umland: 88,6 (24.742 €)



Besucherprofil — Charakteristische Merkmale

® O Geschlecht*

wﬁ 49 % mannlich

51 % weiblich

"J Durchschnittsalter*

<18 14,70%
18-24 6,50%
25-34 12,00%
35-44 11,60%
45-54 13,30%
55-64 16,20%
65+ 25,70%

' Familienstand*
Single

Familien ohne Kinder

Familien mit Kindern

&S

Wirtschaftsforderungsgesellschaft Wismar mbH

44%
33%
23%

$

Einkommensverteilung*
<1.500 €

1.500-2.600 €
2.600€-4.000 €
4.000€-7.500 €
>7.500 €

Verteilung der Berufe ***

Nichterwerbspersonen****

Erwerbslose

33,6%
33,0%
17,5%
14,3%

1,6%

Flhrungskrafte und Akademiker

Burokrafte und Dienstleistende

Techniker und Handwerker

Landwirtschaft/Forst/Fischer

Andere

*  Daten von PlaceSense und GfK

** Ergebnisse Vitale Innenstadte 2022

*¥** Zensus 2022

52,2 %
3,8%
10,7 %
12,4 %
16,7 %
0,6 %
3,6%

o

Ausgabenverhalten*

Bekleidung/Schuhe 447,00 €
Essen/Lebensmittel 2.370,00 €
Mobel/Haushalt 1.545,00 €
Hygiene/Gesundheit 435,00 €
Verschiedenes/Waren 649,00 €

/Dienstleistungen

Online-Kaufverhalten**

26 % eher online, weniger Besuche
48 % online, jedoch gleich viele Besuche

26 % kein Online-Einkauf

Ausbau-Potenziale in Innenstadt**

Geschafte flr die tagliche Versorgung
Geschafte zum Shoppen und Bummeln
Kunst- und Kulturangebote

Sonstige Freizeitangebote

Ort zum Verweilen und Freunde treffen

**** Kinder, Senioren, Menschen mit Behinderung, Menschen, die sich in Bildung

befinden



Besucherprofil — Charakteristische Merkmale

9 Verteilung direktes Einzugsgebiet bis 50 km* Z Aufenthaltsdauer*
Bis10 km 80,63 % 119 Minuten
11-30km 13,94 %
31-50 km 5,43 %

Besuchshaufigkeit**

O

@% Herkunft* 51 % taglich bis wochentlich
erkun
Mecklenburg-Vorpommern 72,91 %
Schleswig-Holstein 3,54 % TOP 3 Anlisse fiir Innenstadtbesuch**
Niedersachsen 4,29 %
o,
E:\enr:]beunrg é’ig; 1 Einkaufen/Einkaufsbummel
) (0
Brandenburg 2,18 % 2 Gastronomiebesuch
1 o,
Eaegll':zen Anhalt i';i; 3 Freizeit-/Kulturangebot/Sightseeing
- 84 %
Thiringen 0,90 %
Sachsen 1,65 %
Nordrhein-Westphalen 358 °/Z O TOP 3 Hemmfaktoren fiir Innenstadtbesuch**
Hessen 1,17 % _
Rheinland-Pfalz 0,51% Verkehrsanbindung
Sazrland b 0,07 % Fehlender Erlebnischarakter/Auswahl EH-Angebot
Baden-Wirttemberg 1,11 % .
Bayern 1,31 % Offnungszeiten
Ausland 0,58 %
=

i i . " - ) ) .
ertschaftsForderungsgesellschaft Wismar mbH Daten von PlaceSense und GfK Ergebnisse Vitale Innenstadte 2022



